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Zapraszamy do zapoznania sie z drugim numerem oficjalnego Biuletynu projektu LiMe.

LiMe jest projektem finansowanym przez Program ,,Uczenie sie Przez Cate Zycie—Dziatania Kluczowe Jezyki Obce”.
Gtéwnym celem projektu LiMe jest pomoc cudzoziemcom w rozwoju kompetencji jezykowych i kulturowych kraju
zamieszkania, poprzez dostarczenie zaréwno im, jak i ich nauczycielom, narzedzi w postaci umiejetnosci wykorzystania
réznorodnych mediéw w procesie adaptacji jezykowe;j i kulturowe;j.

Pragniemy osiggngé¢ nasze zamierzenia poprzez stworzenie interaktywnej platformy multimedialnej zawierajgcej
¢wiczenia i zadania jezykowe adekwatne dla poziomdéw biegtosci jezykowej A2—B1. Utatwig one wykorzystanie
materiatéw medialnych w celu rozwoju kompetencji jezykowych i kulturowych migrantéw.

W niniejszym numerze Biuletynu znajdg Panstwo informacje o postepie w pracach projektu, planowanych dziataniach,
gtéwnych rezultatach oraz poszczegdlnych pakietach zadan omdéwionych w czasie drugiego spotkania partneréow, ktore
miato miejsce w Wolverhampton (Wielka Brytania) w czerwcu 2013 r. Znajdg tu réwniez Panstwo przyktady dziatan
upowszechniajgcych projekt, a takze informacje na temat Partneréw Stowarzyszonych oraz Doradczej Grupy Ekspertéw,
ktore beda wspierac rozwdj projektu oraz gwarantowaé wysoka jakos$¢ naszych rezultatow. Dzieki sekcji kulturalnej “Czy
wiecie, ze..” zdobedg Panstwo ciekawe informacje na temat prasy w krajach partneréw projektu.

Rozwoj projektu: drugie spotkanie—czerwiec 2013 r.

Drugie spotkanie partnerow projektu odbyto sie w dniach 13-14 czerwca w Wolverhampton.

Po cieptym przyjeciu ze strony koordynatora projektu (VHS) i gospodarzy spotkania (UoW) przedstawiono juz

zrealizowane, jak i planowane na najblizsze miesigce zadania:

1) Gtéwnym zadaniem poprzednich miesiecy byto stworzenie wspdlnego raportu z badan przeprowadzonych przez
partnerow projektu dotyczacych stanu integracji spoteczno-kulturowej migrantéw w poszczegélnych krajach oraz
roli medidw w procesie ich adaptacji.

2) Najwazniejszym zadaniem na nadchodzgce miesigce bedzie stworzenie na bazie danych ze wzmiankowanego
raportu wirtualnej platformy oraz “karty mediéw” (poziomy A2—B2) w jezyku angielskim zawierajgcych przyktady
¢wiczen pokazujacych jak migranci i ich nauczyciele mogg korzystac z réznych rodzajéw mediéw w trakcie nauki
jezyka.

3) Platforma zostanie uruchomiona, gdy znajdg sie na niej materiaty przygotowane dla poszczegdlnych jezykow
partnerow projektu. Zostang one wczesniej przetestowane przez co najmniej 10 nauczycieli i 30 uczacych sie
jezyka migrantow w kazdym kraju projektu.

Fot.1 Drugie spotkanie—Wolverhampton (Wielka Brytania)
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Strona interntowa juz dostepnal
Nasza witryna internetowa jest juz dostepna w wielu jezykach. Zawiera

=== 3
aktualizowane na biezgco informacje o projekcie, wydarzenia z nim zwigzane, & =
materiaty medialne na nasz temat oraz liste partneréw stowarzyszonych :
projektu. Na stronie znajduje sie innowacyjny ekran telewizyjny przekierowujgcy A
Panstwa do najnowszych informacji na temat projektu oraz naszego Twittera.

http://www.languages-in-media.eu/

Informacje w mediach

W trakcie trwania projektu postaramy sie o wiele medialnych
publikacji na temat tej inicjatywy tak, aby informacje o projekcie
dotarty zaréwno do o0sOb zarzadzajgcych edukacjg, jak i
do potencjalnych uzytkownikéw naszej platformy.

Niektérzy z partnerdow juz upowszechnili informacje o projekcie
w lokalnej prasie. Tytuty takie jak: “Hilfe fiir Zuwanderer”, “Lingua,
cultura e integrazione si apprendono con i mass media” i “El
inmigrante, como en casa” pomagajg nam w promowaniu projektu.
Gazety i strony internetowe to doskonaty s$rodek, za pomoca
ktdrego mozemy dotrzeé do szerokiego gremium odbiorcéw.

Jako partnerzy stowarzyszeni?

Partnerzy projektu uzgodnili, ze do projektu powinny dotgczy¢ instytucje i organizacje zaineresowane jego tematyka.
Wspdtpraca z nimi bedzie dotyczy¢: ich udziatu w upowszechnianiu projektu poprzez informacje na stronach
internetowych lub bezposrednie spotkania, udziat w testowaniu i dbato$¢ o praktyczne wykorzystanie produktéw
projektu. Partnerzy projektu juz teraz wspodtpracuja z wieloma organizacjami z catej Europy nad wykorzystaniem
materiatébw medialnych w edukacji migrantédw. Pod tym adresem znajdg Panstwo liste naszych partneréw
stowarzyszonych: http://www.languages-in-media.eu/node/4

Jako cztonkowie Doradczej Grupy Ekspertow?

Proponujemy réwniez stworzenie Doradczej Grupy Ekspertow w kazdym z krajow partnerskich. Jej cztonkami bedg
specjalisci w dziedzinie nauczania jezyka migrantéw i wykorzystania materiatdw medialnych w edukacji jezykowe;j i
adaptacji spoteczno-kulturowej. Ich krytyczne uwagi zapewnig wysokg jakosc¢ i atrakcyjnosc rezultatéw naszego projektu.

Jako nauczyciel lub uczen?

Jedli jestescie Panstwo zainteresowani udziatem w projekcie, prosimy o kontakt z koordynatorem w Parstwa kraju:

e Volkshochschule im Landkreis, Niemcy ® Agenzia per lo Sviluppo Empolese Valdelsa ASEV, Wtochy

Kontakt: Aleksandra Sikorska: Kontakt: Ecaterina Constantinova ;
. ’
E-mail: asikorska@vhs-cham.de E-mail: info@asev.it
e Uniwersytet t6dzki, Polska e Language Education and Partnership Ltd., Wielka Brytania
Kontakt: Marcin Gonda; Kontakt: Emilia Quaranta;
E-mail : marcin.gonda@uni.lodz. E -mail: emilia@leaponline.eu
e University of Wolverhampton, Wielka Brytania * Universidad de Extremadura, Hiszpania
Kontakt: Language Networks for Excellence team; Kontakt: Mercedes Rico;
E-mail address: networks4excellence@wlv.ac.uk E-mail: mricogar@unex.es
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Niemcy:
Gazety sg w Niemczech nadal niezwykle
popularne. Regularnie czyta je co siodmy
Niemiec. Tak jak w wiekszosci krajow rdézne
tytuty koncentrujg sie na rdéznych tematach.
Najpopularniejsza gazetg w Niemczech jest
“Bild”, ktéry sprzedaje sie codziennie w prawie
3 milionach egzemplarzy. Jest to kolorowa
gazeta wykorzystujaca wielkie nagtéwki, zdjecia
i materiaty na temat sportu, skandali i zbrodni.
Jako dodatek do wielonaktadowych,
ogdlnoniemieckich tytutéw wielu Niemcow
czyta systematycznie prase lokalna.

Polska:

Wiekszos¢ ogodlnopolskich gazet jest
zaangazowana politycznie. Dwa gtéwne tytuty,
tj. “Gazeta Wyborcza” zwigzana z liberalno-
lewicowym skrzydtem i “Rzeczpospolita”
reprezentujgca poglady prawicowo-
konserwatywne potrafia przekaza¢ te sama
informacje w zupetnie innym sSwietle. Gazety
lokalne wydaja sie by¢ bardziej obiektywne lecz
skupiajg sie one raczej na lokalnych, a nie
ogolnokrajowych problemach.

Wielka Brytania:
Od dawna brytyjskie gazety dzielg sie na prase
informacyjng i tabloidy. Prasa informacyjna
postuguje sie bardziej oficjalng odmiang jezyka
i zawiera wiecej informacji ze swiata polityki
i biznesu. Najbardziej znane tytuty to:
“The Times”, “The Telegraph”, “The Guardian”
i “The Independent”. Tabloidy uzywaja jezyka
codziennego zawierajgcego wiele stownych
gier. Ich gtdwna tematyka sg historie z zycia
celebrytéw, rozrywka i ciekawostki.
Najstynniejszym  brytyjskim tabloidem jest
“The Sun”.

LiMe

Wiochy:

We Witoszech jednymi z najpopularniejszych
gazet sg gazety sportowe. “La Gazzetta
dello sport” przoduje wsréd dziesieciu
najwiekszych tytutéw takich, jak: “Corriere
della sera”, “La Repubblica”, “Il Sole-24 Ore”,
“Il Giornale” i ”“La Nazione”. W ostatnich
czasach rynek prasowy we Wtoszech cierpi
z powodu znacznego spadku sprzedawalnosci.
Plany reorganizacyjne ktada wielki nacisk

na rozwoj nowych technologii i publikacje
internetowe.

Hiszpania:
Wszystkie gazety ogodlnokrajowe i lokalne

sg publikowane zaréwno w wersji drukowanej,
jakiinternetowe]. Gazety dostarczajg informacji
na temat Swiata polityki, przestepczosci,
biznesu, rozrywki, spoteczenstwa i sportu, ale
nie zajmujg sie tabloidowymi skandalami.
W Hiszpanii tg tematyka zjamujg sie
czasopisma, a nie codzienne gazety.
Najstynniejsze  tytutu ogdlnokrajowe to:
“El Pais”, “El Mundo”, “ABC” . Gazety sportowe
podzielone sg miedzy kibicow Realu Madryt,
ktérzy czytaja “El Marca” i “As” oraz kibicow
FC Barcelona zwigzanych z “El Mundo
Deportivo” i “Sport”
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